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第一章 招标项目 

前海开源基金管理有限公司拟针对互联网平台运营、营销方案及

内容策划等服务事项进行供应商招标，合作时间为期 1 年。现面向社

会进行公开招标，本次招标的具体安排如下： 

 

发标时间：2024 年 9 月 4 日 

地点：深圳市福田区深南大道 7006 号万科富春东方大厦 10 楼 

招标人：前海开源基金管理有限公司 

联系人：李雨辰 

电话：13662677314 

邮件：liyuchen@qhkyfund.com 

 

 

 

 

     

  前海开源基金管理有限公司 

     2024 年 9 月 4 日 
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第二章 投标须知 

此次评选活动我公司将本着公正、公平的原则，以投标公司的综

合实力（公司规模与实力、同业合作经验、互联网代销平台熟悉度、

增值服务、服务成本等）为标准，从前来参评的公司中选出不少于 1

家服务商作为我公司的固定合作伙伴，与前海开源基金管理有限公司

签订年包服务合同或框架服务合同，自签订合同起的 1 年内，作为前

海开源基金管理有限公司运营策划服务固定备用企业，但实际是否承

揽我公司相关业务由我公司最终决定。作为中标合作伙伴，将享受优

先承揽前海开源基金管理有限公司互联网代销平台运营策划服务等

业务。如合作伙伴届时无法达到前海开源基金管理有限公司的项目要

求，则前海开源基金管理有限公司有权选择备用企业之外的第三方机

构进行合作。 

本次招标主要时间安排如下： 

序号 内容 规定 

1 发标 时间：2024 年 9月 4日 

2 标书送达形式 公司官网公示 

3 投标文件提交时间 
具体时间及形式以招标人通知为准 

地点：前海开源基金管理有限公司 

 

第三章 招标内容 

 

一、服务项目：互联网代销平台运营策划 

二、服务内容：包括但不限于互联网代销平台的财富号运营、营销方

案及内容策划等。 

（一）财富号运营：需提供不少于 6 人驻场服务 

项目 内容 数量 

财富号运营方案 
制定第三方财富号（蚂蚁、天天、理财通、

京东、雪球、同花顺等）运营方案 
6-8 个平台 
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制定银行财富号（招商银行、平安银行、中

国银行、交通银行、广发银行等）运营方案 
5-7 个平台 

制定券商财富号（海通证券等）月度运营方

案 
1-2 个平台 

第三方、银行、券商财富号运营数据跟踪及

分析 
12-15 个平台 

第三方、银行、券商财富号运营复盘及优化 12-15 个平台 

资讯类内容整合 

每日市场复盘 1-2 篇/交易日 

每日短评 1-3 条/交易日 

市场周评 1-2 篇/周 

热门行业周报 3-4 篇/周 

产品月报、季报解读、中报解读、年报解读

文章 
8-10 个产品 

市场异动陪伴 1-3 篇/月 

财富号日常运营 

第三方平台财富号（蚂蚁、天天、理财通、

京东、雪球、同花顺等）主页装修、日常营

销内容（文章、视频、专题页等）分发上

传，活动及权益创建，讨论区运营等各类日

常运营工作 

6-8 个平台 

银行财富号（招商银行、平安银行、中国银

行、交通银行、广发银行等）主页装修、日

常营销内容（文章、视频、专题页等）分发

上传，活动及权益创建，讨论区运营等各类

日常运营工作 

5-7 个平台 

券商财富号（海通证券等）主页装修、日常

营销内容（文章、视频、专题页等）分发上

传，活动及权益创建，讨论区运营等各类日

常运营工作 

1-2 个平台 

其他账号内容分

发、数据更新 

第三方及银行（蚂蚁、天天、理财通、京

东、雪球、同花顺、招商银行、平安银行、

中国银行、交通银行、广发银行）基金经理

账号（5-8 个账号）日常内容分发上传 

12-15 个平台 

每个平台 5-8

个账号 

B站、小红书、喜马拉雅、今日头条、微信

公众号、视频号等媒体平台视频、音频内容

分发上传 

6-8 个平台 

每个平台 1-2

个账号 

常规内容的数据更新及各类风险提示内容整

合 

20-30 只重点

产品，月度更

新 

直播运维 

直播运维及场控：直播间创建、直播流程优

化、福利方案配置并担任直播助理等 5-10 个平台，

1-5 场/周 直播内容储备：搜集日常脚本内容 

日常直播数据复盘及分析 
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其他协助项 协助采购直播道具、活动礼品 
按实际发生结

算 

 

（二）营销方案及内容策划 

项目 内容 数量 

基金经理等 IP账

号运营 

基金经理等 IP账号年度运营方案 

2个账号，

每个账号 1

个方案，共

2个 

基金经理等 IP账号月度运营方案 

2个账号，

每月 1个方

案，共 24

个 

基金经理等 IP账号内容创作 

2个账号，

每月 2篇，

共 48篇 

基金经理等 IP账号日常运维（账号互动、粉丝

权益发放等） 

2个账号，

12个月，共

24个月 

基金经理等 IP账号数据分析报告（阶段性运营

总结，提供优化策略） 

2个账号，

每周出 1篇

报告，共

100 篇 

产品营销方案 

重点营销主题年度线上传播全案（1年宣传

期，纯方案，不含落地） 
1 

重点营销主题年度线上传播全案（3-6 个月宣

传期，纯方案，不含落地） 
2 

重点产品营销方案（2-4 周宣传期，纯方案，

不含落地） 
4 

图文内容策划 

产品专题页、长图（纯文稿，不含设计） 100 

产品专题页、长图（文稿创意+设计） 50 

产品海报（纯文稿，不含设计） 100 

产品海报（文稿创意+设计） 50 

直播、路演纪要整理 50 

政策解读/行业科普/热点营销长文创作（800-

2000 字） 
30 

政策解读/行业科普/热点营销短篇创作（400-

800 字） 
50 

研判类观点整理（100-400 字） 100 
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营销活动策划 

营销活动专题页策划（纯方案+文稿，不涉及小

程序开发、平面设计） 
20 

社区活动策划（纯方案+文稿，不涉及小程序开

发、平面设计） 
50 

其他协助项 

流量资源采买及投放服务（视频、专题页、直

播、海报等内容流量投放，包括但不限于朋友

圈广告、搜索引擎、网站、APP、地铁广告、电

梯广告） 

按实际发生

结算 

 

三、投标要求： 

①请提供贵公司的基本情况表（包含但不限于公司人数、从业经

验、业务范围等），以及贵公司授权员工参与本次招投标工作的授权

委托书。 

②列举贵公司与其他基金公司在蚂蚁财富号、天天财富号、招财

号等平台的运营合作案例、合作方式，包括但不限于营销方案、内容

策划等。 

③针对我司具体需求，提供详细合作方案，包括但不限于可参与

本项目的全职业务人员情况（参与人数、从业经验、可驻场人数及驻

场时间）、项目执行期的内部奖惩机制、紧急预案等。 

④熟悉公募基金行业关于基金销售、宣传推介、投资者教育等方

面的基本监管要求，遵守相关法律法规及监管规定。 

 

第四章 投标文本要求 

一、发送参标确认函 

意向参与招标的供应商需于 9 月 13 日前将《参评确认函》（附件

1）电子版（加盖单位公章）发送至招标联系人邮箱； 

二、准备投标文件 
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确认参标的供应商应将以下文件密封并送至评标现场（无法到场

参标的供应商需在评标前将文件密封寄送至招标联系人）。纸质版参

评文件请装在密封的信封内（电子版统一保存至 U 盘，一并密封在信

封内），并加盖骑缝章提交，我公司将为贵公司提供的材料保密。 

1、《授权委托书》：纸质版一式 1 份，电子版 1 份（加盖单位公

章）（附件 2）； 

2、《投标人廉洁暨保密承诺书》：纸质版一式 1 份，电子版 1 份

（加盖单位公章）（附件 3）； 

3、《参评方案（含公司简介）》：纸质版一式 2 份，电子版 1 份；

（加盖单位公章） 

4、《报价单》：纸质版一式 6 份，电子版 1 份（加盖单位公章）

（附件 4）。 

 

附件 1：《参评确认函》 

附件 2：《授权委托书》 

附件 3：《投标人廉洁暨保密承诺书》 

附件 4：《报价单》 

 

前海开源基金管理有限公司 

2024 年 9 月 4 日 
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附件 1：参评确认函 

致  前海开源基金管理有限公司   ： 

我方已阅读并完全理解贵方  运营策划服务项目  的招标邀

请文件，经研究，我方自愿参加本次评选，按贵方招标邀请文件的要

求，参与提供  互联网代销平台运营策划 等服务。 

 

如果贵方接受我方的方案，我方保证根据招标文件及双方签订的

合同约定安排完成全部任务。 

据此函，我方兹宣布同意如下： 

（1）我方承担参评文件规定的责任和义务。 

（2）我方已详细审核全部参评文件。 

（3）同意向贵方提供贵方要求的与本评选有关的资料。 

（4）我方保证在参评过程中所接触或了解到贵方的任何资料及信

息等，均构成贵方的商业秘密，对此，我方有义务承担保密责任。 

（5）我方完全理解贵方不一定要接受最低报价的方案或收到的任

何方案。 

（6）为方便双方联络，我方预留联系方式如下： 

联系人：  

座机： 

手机：          

邮箱： 

通过上述电邮或电话向贵方作出的意思表示我方受其约束，贵方

也可以通过电邮、电话及短信的方式向我方送达相关材料。 

 

 

参评单位：（盖章） 

单位地址： 

法定代表：（签字） 

邮政编码： 

电    话： 

传    真： 

  



 

第 10 页 共 15 页 

 

附件 2：授权委托书 

现授权委托        （姓名）为我公司代理人，参加前海开源基

金运营策划服务项目投标活动。代理人在投标、开标、评标、合同谈

判过程中所签署的一切文件，处理与之有关的一切事务，均予以承认。 

特此委托 

 

 

投标单位：（盖章） 

 

法定代表：（签字） 

 

     年     月     日 
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附件 3：投标人廉洁暨保密承诺书 

致前海开源基金管理有限公司： 

根据贵公司的招标文件，投标人拟投标贵公司【运营策划服务】

项目。为保障招标工作公平、公开、公正开展，加强廉洁诚信建设和

保密工作，预防商业贿赂和不正当竞争，保障招标活动中各方的合法

权益，投标人向贵公司郑重承诺如下： 

一、严格遵守国家法律法规。坚持廉洁、诚信的原则，恪守商业

道德和职业道德规范，不从事并抵制不廉洁、不诚信行为。 

二、严格遵守以下行为规范： 

1、严禁以围标、串标、陪标、挂靠、提供虚假信息、恶意干扰招

标人评标等违规手段实现中标目的； 

2、严禁以提供宴请、现金、礼券、礼物、购物卡、免费旅游或度

假、低于优惠价格的产品（商品）或服务、利益交换等任何手段或承

诺，贿赂招标人相关工作人员或其亲戚、朋友等利益关系人，使招标

人相关工作人员以泄露标底（或开标、评标等信息）、给其他投标人

设置障碍、虚假评标等手段帮助行贿人实现中标目的。 

3、严禁以贿赂外的其他方式感情拉拢招标人相关工作人员，使

其违背公平、公开、公正竞争原则，帮助实现中标目的。 

4、如果招标人相关工作人员以帮助实现中标目的为对价向投标

人索取贿赂或谋求其他个人利益，投标人应拒绝招标人相关工作人员

的要求，并有义务及时向招标人举报或投诉。 

5、投标人承诺对其在投标期间接触、知悉的属于招标人或者虽

属于第三方但招标人负有保密义务的商业机密及其它秘密信息承担

保密义务和不擅自使用有关秘密信息的义务。承诺方保密义务的期限

为无限期保密，直至招标人宣布解密或者秘密信息实际上已经公开，
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承诺方认可，招标人在支付费用时，已考虑了承诺方需要承担的保密

义务，故而无须向承诺方另外支付保密费。 

6、投标人承诺在投标过程中不得擅自使用任何属于他人的技术

秘密或其他商业秘密信息，亦不得擅自实施可能侵犯他人知识产权的

行为。 

7、投标人承诺因标的项目需要所持有或保管的一切记录招标人

秘密信息的文件、资料、图表、笔记、报告、信件、传真、磁带、磁

盘、仪器以及其他任何形式的载体，均归招标人所有，投标人不得以

任何形式外传、泄漏，而无论有无商业上的价值。 

三、如违反以上承诺，投标人自愿接受招标人依据有关规定对投

标人进行严肃处理（包括但不限于取消投标资格、中标资格以及终止

合同等），并赔偿招标人的全部损失。任何第三方因投标人违反以上

承诺而向招标人索赔或主张权利的，所有责任及后果均由投标人独自

承担。 

四、投标人同意因本承诺而引起的纠纷，需积极协商解决，如果

协商解决不成，选择深圳国际仲裁院仲裁。 

五、承诺方确认，在签署本合同前已仔细审阅过本承诺书的内容，

完全了解各条款的法律含义，并保证严格履行。 

   

                         

承诺方：（盖章） 

项目负责人：（签字） 

 

年   月   日 
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附件 4：报价单 

报价单位：________________ 

一、财富号运营（该项目要求不少于 6 人驻场服务） 

年包总报价： 

代采购费用服务费：按实际发生费用结算，加收 xx%服务费（含税） 

项目 内容 数量 

财富号运营方案 

制定第三方财富号（蚂蚁、天天、理财通、

京东、雪球、同花顺等）运营方案 
6-8 个平台 

制定银行财富号（招商银行、平安银行、中

国银行、交通银行、广发银行等）运营方案 
5-7 个平台 

制定券商财富号（海通证券等）月度运营方

案 
1-2 个平台 

第三方、银行、券商财富号运营数据跟踪及

分析 
12-15 个平台 

第三方、银行、券商财富号运营复盘及优化 12-15 个平台 

资讯类内容整合 

每日市场复盘 1-2 篇/交易日 

每日短评 1-3 条/交易日 

市场周评 1-2 篇/周 

热门行业周报 3-4 篇/周 

产品月报、季报解读、中报解读、年报解读

文章 
8-10 个产品 

市场异动陪伴 1-3 篇/月 

财富号日常运营 

第三方平台财富号（蚂蚁、天天、理财通、

京东、雪球、同花顺等）主页装修、日常营

销内容（文章、视频、专题页等）分发上

传，活动及权益创建，讨论区运营等各类日

常运营工作 

6-8 个平台 

银行财富号（招商银行、平安银行、中国银

行、交通银行、广发银行等）主页装修、日

常营销内容（文章、视频、专题页等）分发

上传，活动及权益创建，讨论区运营等各类

日常运营工作 

5-7 个平台 

券商财富号（海通证券等）主页装修、日常

营销内容（文章、视频、专题页等）分发上

传，活动及权益创建，讨论区运营等各类日

常运营工作 

1-2 个平台 
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其他账号内容分

发、数据更新 

第三方及银行（蚂蚁、天天、理财通、京

东、雪球、同花顺、招商银行、平安银行、

中国银行、交通银行、广发银行）基金经理

账号（5-8 个账号）日常内容分发上传 

12-15 个平台 

每个平台 5-8

个账号 

B站、小红书、喜马拉雅、今日头条、微信

公众号、视频号等媒体平台视频、音频内容

分发上传 

6-8 个平台 

每个平台 1-2

个账号 

常规内容的数据更新及各类风险提示内容整

合 

20-30 只重点

产品，月度更

新 

直播运维 

直播运维及场控：直播间创建、直播流程优

化、福利方案配置并担任直播助理等 5-10 个平台，

1-5 场/周 直播内容储备：搜集日常脚本内容 

日常直播数据复盘及分析 

其他协助项 协助采购直播道具、活动礼品 
按实际发生结

算 

 

二、营销方案及内容策划 

1、年包总报价： 

   代投放费用服务费：按实际发生费用结算，加收xx%服务费（含税） 

2、单项报价： 

项目 内容 数量 单价 

基金经理等 IP

账号运营 

基金经理等 IP账号年度运营方案 

2个账号，每

个账号 1个方

案，共 2个 

 

基金经理等 IP账号月度运营方案 

2个账号，每

月 1个方案，

共 24个 

 

基金经理等 IP账号内容创作 

2个账号，每

月 2篇，共

48篇 

 

基金经理等 IP账号日常运维（账号互

动、粉丝权益发放等） 

2个账号，12

个月，共 24

个月 

 

基金经理等 IP账号数据分析报告（阶

段性运营总结，提供优化策略） 

2个账号，每

周出 1篇报

告，共 100 篇 
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产品营销方案 

重点营销主题年度线上传播全案（1年

宣传期，纯方案，不含落地） 
1 

 

重点营销主题年度线上传播全案（3-6

个月宣传期，纯方案，不含落地） 
2 

 

重点产品营销方案（2-4 周宣传期，纯

方案，不含落地） 
4 

 

图文内容策划 

产品专题页、长图（纯文稿，不含设

计） 
100 

 

产品专题页、长图（文稿创意+设计） 50  

产品海报（纯文稿，不含设计） 100  

产品海报（文稿创意+设计） 50  

直播、路演纪要整理 50  

政策解读/行业科普/热点营销长文创作

（800-2000 字） 
30 

 

政策解读/行业科普/热点营销短篇创作

（400-800 字） 
50 

 

研判类观点整理（100-400 字） 100  

营销活动策划 

营销活动专题页策划（纯方案+文稿，

不涉及小程序开发、平面设计） 
20 

 

社区活动策划（纯方案+文稿，不涉及

小程序开发、平面设计） 
50 

 

其他协助项 

流量资源采买及投放服务（视频、专题

页、直播、海报等内容流量投放，包括

但不限于朋友圈广告、搜索引擎、网

站、APP、地铁广告、电梯广告） 

按实际发生结

算 

按实际

发生费

用结

算，加

收 xx%

服务费

（含

税） 

附加折扣： 

1、年度实际发生费用累计超过 xx 万时总价打 x 折； 

2、年度实际发生费用累计超过 xx 万时总价打 x 折； 

3、…… 

 

 

报价单位（盖章）：            

报价时间：xxxx 年 xx 月 xx 日 


